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WORK SHOP I : ประเมนิสถานการณ์

สถานการณ์ของคลสัเตอร์
 เป้าหมาย/ตัวชีว้ัดส าคัญ.... ประชาชนทุกกลุ่มวัยไดรั้บและเขา้ใจขอ้มูลข่าวสารทีน่่าเชือ่ถอืและเป็นปัจจุบันเกีย่วกับ

สถานการณ์โควดิ - 19 แนวทางปฏบิตัตินเอง และบรกิารทีเ่กีย่วขอ้ง............................................................
 สถานการณ์แนวโนม้ใน 6 เดอืนแรก.... ประชาชนไดร้ับการสือ่สารหลายชอ่งทางท าใหเ้กดิความสบัสน และไมส่ามารถ

แยกแยะขอ้มลูทีเ่ป็นเท็จ .......................................
 ยทุธศาสตรช์าต/ิแผนแมบ่ท/แผนปฏริปูประเทศดา้นสาธารณสขุ ประเด็นที ่8 ความรอบรูด้า้นสขุภาพ
 มาตรการ/กจิกรรมส าคญัในรอบ 6 เดอืนแรก

1. ใชข้อ้มลูเพือ่สือ่สารสาธารณะจากสรปุขอ้สัง่การจากสว่นกลางเทา่นัน้
2. แปลงสือ่ภาพเป็นสือ่เสยีง (จากใชต้ารับสารเป็นห)ู"
3. กระจายขา่วตามหอกระจายขา่วหรอืเสยีงตามสายในชมุชน
4. ใชร้ถยนตก์ระจายเสยีงแลน่ตามพืน้ทีใ่นชมุชน5. ใหผู้น้ าสขุภาพชมุชนรว่มสือ่สารชมุชน"
6. ใช ้Influencer และบล็อกเกอรบ์นโซเชยีลมเีดยี ผลติสือ่เพือ่เป็นเครือ่งมอืในการสือ่สารทีต่รงตามความตอ้งการ และ

เป็นทีน่่าจดจ า "
GAP ทีท่ าใหไ้มบ่รรลคุวามส าเร็จ......การประสานงานใหค้วามรว่มมอืเชงิพืน้ที.่........
โอกาส/ปัจจัยทีเ่อือ้ใหเ้กดิความส าเร็จ.....มาตรการเรง่ดว่นในการรับมอืกบัสถานการณ์โรคตดิเชือ้ไวรัส โคโรนา 2019...

สถานการณภ์ายใตก้ารระบาดของ COVID-19 

• การคาดการณ์ความเสีย่งทีเ่กดิขึน้ของกลุม่เป้าหมายใน Cluster
 กลุม่เป้าหมาย คอื............ ประชาชนทกุกลุม่วัย.............................

 Setting/พืน้ทีเ่สีย่ง..........77 จังหวัด โดยเนน้..กรงุเทพ และ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต ้
ผลกระทบ(โดยเฉพาะเชงิสงัคม).....การไดรั้บขอ้มลูขา่วสารทีผ่ดิพลาด ท าใหเ้กดิความตระหนก

 ประเด็นทีต่อ้งเรง่ด าเนนิการ
 Key Message........รอบรูสู้โ้ควดิ..............................

 Key Activity…………สือ่สารชดุความรูผ้า่นชอ่งทางตา่งๆ ดว้ยสือ่ทีห่ลายหลาย…………………



กลยุทธ์ มาตรการ โครงการ
ส าคัญ

กิจกรรมส าคัญ กลุ่มเป้า
หมาย

พ้ืนที่
เป้าหมาย

Small Success/Key Results

ส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค

ST เพิ่มขีด
ความสามารถของ
ประชาชน เพื่อลดการ
ตีความข้อมูลที่มี
ผิดพลาด

1. ใช้ข้อมูลเพื่อสื่อสาร
สาธารณะจากสรปุข้อ
สั่งการจากส่วนกลาง
เท่านั้น
2. แปลงสื่อภาพเป็น
สื่อเสียง (จากใช้ตารับ
สารเป็นหู)

1. รอบรู้โควิด 
เกาะติดเสียง
ตามสาย

1. ติดตามและเฝ้าระวัง
ข้อมูลที่เผยแพร่บนสื่อ
สังคมออนไลน์ (New 
media channels) 
และระบบอินเทอร์เน็ต 
พร้อมวิเคราะห์แนวโน้ม 
และบ่งชี้ข้อมูลที่เป็นข่าว
ปลอมและข่าวเสี่ยง 
เรื่อง โรคโควิด-19 (จาก
กองบรรณาธิการฯ)
2. ผลิตสื่อเสียงจาก
ข้อมูลวิชาการเพ่ือชี้แจง 
ตอบโต้ และสื่อสาร
สาธารณะผ่านสื่อสังคม
ออนไลน์ (New Media 
channels) และเสียง
ตามสายหรือหอกระจาย
ข่าวในชุมชน

กลุ่มเป้าหมาย
1.หน่วยงานใน
สังกัดกรมอนามัย
ส่วนภูมิภาค และ 
สสม.
2.เครือข่ายนัก
ประชาสัมพันธ์
ระดับจังหวัดและ
ชุมชน (กรม
ประชาสัมพันธ์)
3. ผู้ใหญ่บ้าน 
ปราญช์ชาวบ้าน 
ผู้น าสุขภาพ และ 
อสม.

ผู้ได้รับประโยชน์
1.คนในชุมชน

77 จังหวัด 1. ประเด็นสื่อสารความ
เสี่ยงรายวัน
2. สื่อเสียงส าหรับ
เผยแพร่สาธารณะ 
(new media 
channels) และเสียง
ตามสาย

1.ช่องทางการ
สื่อสารความเสี่ยงใน
ชุมชนโดยใช้เนื้อหา
เดียวกัน
2. คนในชุมชนได้รับ
และเข้าใจข้อมูล
ข่าวสารที่น่าเชื่อถือ
และเป็นปัจจุบัน
เกี่ยวกับสถานการณ์
โควิด - 19 แนวทาง
ปฏิบัติตนเอง และ
การเข้าถึงบริการที่
เกี่ยวข้อง
3. พาหนะหรือ
รูปแบบการสื่อสาร
ความเสี่ยงเคลื่อนที่
ในท้องถิ่น

WO ลดความซับซ้อน
ของการเข้าถึงข้อมูล
ข่าวสารด้านสุขภาพ

3. กระจายข่าวตามหอ
กระจายข่าวหรือเสียง
ตามสายในชุมชน

เป้าหมาย/ตวัชีว้ดั
1.รอ้ยละของประชาชนทีรั่บรูข้อ้มลูขา่วสารทีเ่ป็นปัจจบุนัและถกูตอ้ง

2.รอ้ยละของประชาชนทีเ่ขา้ขา่ยเสีย่งตอ่การตดิเชือ้



กลยทุธ์ มาตรการ โครงกา
รส าคญั

กจิกรรม
ส าคญั

กลุม่เป้า
หมาย

พืน้ที่
เป้าหม
าย

Small Success/Key 
Results

สว่นกลาง สว่นภมูภิาค

WT พัฒนา
ศักยภาพแก่ผู้น า
สุขภาพ เพ่ือเป็นผู้
สื่อสารหลักของ
ชุมชน

4. ใช้รถยนต์
กระจายเสียงแล่น
ตามพ้ืนที่ในชุมชน
5. ให้ผู้น าสุขภาพ
ชุมชนร่วมสื่อสาร
ชุมชน

2. ฮีโร่สู้โควิด 3. สนับสนุนการพัฒนา
ระบบการสื่อสาร
เคลื่อนที่ในท้องถิ่น
4. เตรียมความพร้อม
ผู้น าสุขภาพชุมชนเพ่ือ
ร่วมกิจกรรมสื่อสาร
เคลื่อนที่ในท้องถ่ิน

77 จังหวัด 3. เครือข่ายผู้น าสุขภาพ
ชุมชนเรื่องโรคโควิด 19

SO พัฒนาองค์
ความรู้สู้โควิดให้กับ
ประชาชน

6. ใช้ Influencer 
และบล็อกเกอร์บน
โซเชียลมีเดีย
ผลิตสื่อเพ่ือเป็น
เครื่องมือในการ
สื่อสารที่ตรงตาม
ความต้องการ และ
เป็นที่น่าจดจ า 

3. รอบรู้สู้โควิด เสริมสร้างความรู้และ
ความเข้าใจเกี่ยวกับ
ข้อมูลสถานการณ์ความ
รอบรู้สู้โควิด ผ่านสื่อ
บุคคล (Influencer 
และบล็อกเกอร์บน
โซเชียลมีเดีย)

ประชาชนทุกกลุ่มวัย 4. ชุดข้อมูลความรู้ ประเด็นความรอบรู้สู้โควิด
5. ช่องทางการสื่อสารผ่านโซเชียลมีเดีย ที่
น่าสนใจ ท าให้เกิดการจดจ า และน าไปใช้

เป้าหมาย/ตวัชีว้ดั
1.รอ้ยละของประชาชนทีรั่บรูข้อ้มลูขา่วสารทีเ่ป็นปัจจบุนัและถกูตอ้ง
2.รอ้ยละของประชาชนทีเ่ขา้ขา่ยเสีย่งตอ่การตดิเชือ้



โครงการ กิจกรรมส าคัญ ช่วงด าเนินการ ประมาณการ งบประมาณ
1. รอบรู้โควิด เกาะติด
เสียงตามสาย

1. ติดตามและเฝ้าระวังข้อมูลที่เผยแพร่บนสื่อสังคม
ออนไลน์ (New media channels) และระบบอินเทอร์เน็ต 
พร้อมวิเคราะห์แนวโน้ม และบ่งชี้ข้อมูลที่เป็นข่าวปลอม
และข่าวเสี่ยง เรื่อง โรคโควิด-19 (จากกองบรรณาธิการฯ)

ทุกวัน >เป็นกิจกรรมที่เราต้องจัดประชุมกับกอง
บรรณาธิการ 
>ค่าท างานนอกเวลา 
>ค่าจ้างเหมาด าเนินการติดตามและ
ประเมินผลสื่อที่เผยแพร่ (200,000 บาท) 

300,000 

2. ผลิตสื่อเสียงจากข้อมูลวิชาการเพ่ือชี้แจง ตอบโต้ และ
สื่อสารสาธารณะผ่านสื่อสังคมออนไลน์ (New Media 
channels) และเสียงตามสายหรือหอกระจายข่าวในชุมชน

ทุกวัน >ค่าจ้างเหมาผลิตสื่อเสียง 
(10 สื่อเสียง  สื่อละ 35,000 (350,000 บาท)
>ค่าประชาสัมพันธ์เพื่อให้คนทั่วไปทราบการ
ด าเนินงานสื่อสารเสียงตามสาย (100,000 
บาท)

450,000 

2. ฮีโร่สู้โควิด 3. สนับสนุนการพัฒนาระบบการสื่อสารเคลื่อนที่ในท้องถิ่น 
โดยการใช้รถเคลื่อนที่ในการสื่อสารประชาสัมพันธ์ ชุด
ข้อมูลความรู้

เม.ย. - กันยายน >ค่าน้ ามันเชื้อเพลิง จังหวัดละ 10,000 บาท 
(760,000 บาท) 760,000 

4. เตรียมความพร้อมผู้น าสุขภาพชุมชนเพ่ือร่วมกิจกรรม
สื่อสารเคลื่อนที่ในท้องถิ่น

เม.ย. - กันยายน >คู่มือการการสื่อสารประชาสัมพันธ์ ชุด
ข้อมูลความรู้ 10,000 เล่ม  (500,000 บาท)
>สคลิปทส์ าหรับผู้ประกาศในชุมชน  
(50,000 บาท)

550,000 

3. รอบรู้สู้โควิด 5. เสริมสร้างความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับข้อมูล
สถานการณ์ความรอบรู้สู้โควิด ผ่านสื่อบุคคล (Influencer 
และบล็อกเกอร์บนโซเชียลมีเดีย)

เม.ย. - กันยายน >จ้างเหมาบริษัทเอกชน 10 ประเด็น 
ประเด็นละ 250,000 บาท (2,500,000 
บาท) 

2,500,000 

รวม 4,510,000.00 

ประมาณการงบประมาณ


